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PLACEMAKING




DES PROJETS EN MARGE DES VILLES : FRICHES INDUSTRIELLES




DES PROJETS AU COEUR DES VILLES : FrRICHES sociALES




LE PLACEMAKING

Créer des lieux : d’un non-lieu a une
destination.

Rassembler les gens.

Développer le pouvoir d’attraction en
combinant :

e Des beaux aménagements
conviviaux ;

e Un programme et des usages
attrayants ;

e Une gestion de qualité et des
finances pérennes.




Placemaking ou urbanisme compensatoire '
pourguoi en avons nous besoin?

Pourquoi les places nord-ameéricaines
n’arrivent-elles pas a la cheville des places
européennes?



AGENCEMENT TYPIQUE DUNE PLACE

La place européenne Le square nord-américain




S o
[
g |

TN
m'!
ukumllllll
I

Y
I unn’l'l'lllll"

i

L 'l'|l|'|l|'1'l‘|‘l" i}

I 4||||”‘“ i III|I.
|

i 1
I
p i




LA PLACE EUROPEENNE

Un pourtour de rez-de-chaussée actifs (commerces, institutions)
donne vie aux lieux publics
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iNlce. hto. . lagopian Place Camille Julian, Bordeaux Plai;ardélleiE’l;be,\'/ero>na'. Photo:Vicko Belicak




AMERICAINE : ABSENCE DE BORDS ACTIFS

LA PLACE NORD-

Connection: Les bords actifs donnent

vie a la place

Séparation: L’énergie reste en dehors

de la place







RECREER DES

BORDS ACTIFS
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LE PROGRAMME ET LA GESTION
AVANT LE DESIGN

Choix de I'opérateur
création d’un organisme ou
appel d’offres

Décision d’intervenir AP Financement Conception
choix du site usages, le et)modele ot design Construction Opera’uons
programme d’affaires




HARDWARE- SOUS-COUCHE




SOFTWARE - COUCHE DE VIE




COUCHE DE VIE

POWER OF 10+

HOW CITIES TRANSFORM THROUGH PLACEMAKING

Plance

10+ THINGS TO DO,
LAYERED TO CREATE SYNERGY

P usis
M SPACES



CLE DU SUCCES - MIXER LES USAGES

1. Buvettes, restaurant, 2. Rendez-vous musicaux, 3. Jeux, activités, installations
cafés, terrasses fétes, programmation ludiques, sports
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PYRAMIDE DE
PROGRAMMATION

GRANDS
EVENEMENTS
Festivals, Fétes

saisonnieres

PROGRAMME MENSUEL
Marchés spéciaux, Marché de
nuit, grands concerts, conférences

RENDEZ-VOUS HEBDO - marché fermier,
rendez-vous musicaux, soirées quizz, soirées
d’humour, projection de films, heure du conte

QUOTIDIEN - nourriture et boisson, terrasses, chaises
mobiles, piece d’eau, zones ombragé, jeux pour tous ages,
espace lecture, espaces de coworking, artistes, installation

ludiques, clubs sportifs, attrait ou point de vue
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Rendez-vous
musical

Terrasse de la
buvette-restaurant
















LE MODELE DE BRYANT PARK BELLEVILLE

Le Carousel
i Bryant Park Grill ~ Chess Storytime
Backgammon _~ Magic shows
! Board Games Birthday parties
SiRn.., | A . Arts and crafts

Joe Coffee Kiosk

L'Or Porch

Paramount+ film series
Broadway in Bryant Park Putting green

) _— Kubb

Concerts
Dance performances
Yoga g
Juggling /w v Accordion
LA Small concerts
N Tai chi
Piano
Small concerts e
N
Knitting BryantPark Cafe Petanque

Reading room

Author readings and signings
Writing classes

Poetry readings Ping pong
Word for Word festival

Wafels & Dinges

Breads Bakery

Le Pain Quotidien



Recréer I'agencement
a I'’européenne

Variété d’usages sur les
bords, a échelle humaine

Espace central ouvert
et flexible

Grandes terrasses
créant un front
sur la place




LES ELEMENTS CLES BELLEVILLE

Restos, cafés, buvettes

[

Rendez-vous culturels
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Activités, mix d’'usages
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Transition été-hiver

timent de sécurité



Branding,
identité

j :
Diversité d’activités
pour une diversité
de public

Equipement bien
maintenu

Sentiment de
sécurité

Environnement
propre




LA TRANSITION ETE-HIVER

oy wii ! =)
Bryant Park, New York




LE MODELE DAFFAIRES DUN ESPACE PUBLIC BELLEVILLE

$30,000,000
Bryant Park Revenues
= Winter Village m Event fees m Restaurant Rent Assessments
$25.000,000 L= Concessions m Government Support m Other Sponsorship = Other
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L'IMPACT DE LA SOCIETE DE GESTION DE BRYANT PARK

1980 2020

Parks & Rec Management Conservancy
Emplois Directs 2 200
Budget Annuel $250,000 $22,000,000
% de fonds publics 100% 0%
Visiteurs par année 200.000 8 million
Crimes sérieux par année 1.000 0
Evénements 10 1,000+




CREATION DE VALEUR

L’exemple du Grace Building a New York

Contribution des propriétaires a la Bryant Park
Corporation:

0.25$ par pi.ca.
Augmentation des loyers due a la proximité de
Bryant Park:

5% par pi.ca.

Espace de location du batiment:
1.3 million de pi.ca.

Augmentation du revenu locatif:
$6.5 million

Accroissement de la valeur du batiment
pour un taux de capitalisation de 8%:

$81 million

Impacts indirects : taux de vacance plus bas, taux
de renouvellement de baux plus élevés.
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DOMING PARK

Domino Park, New York

Les espaces publics de qualité creent enormément de richesse,
tant collective que privée.



PLACE ORIENTED N
DEVELOPMENT p

De méme gu’une station de
transports en commun crée de la
valeur alentour, le placemaking
crée des lieux de qualité et
destinations qui attirent les gens
et les investissements

W|II|amsburg and Domlno Park Area, New York
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LE MODELE EN ACTION

Pearl Brewery, San Antonio

Un projet qui a transformé la trajectoire du
développement immobilier a San Antonio

#1 loyers de commerce de detail a San
Antonio

#1 loyers residentiels a San Antonio
#3 tarifs hoteliers dans I’Etat du Texas

La gestion dynamique des espaces publics
a été la clé du succes du quartier.
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MONDAY - THURSDAY
SPECIAL OFFER
FREE PARKING
8AM-2PM
THRU JUNE 30
$3 AFTER ALLOTTED FREE TIME




CMLC caLGARY MUNICIPAL LAND CORPORATION BELLEVILLE

PLACEMAKING

Modele de Community Revitalization Levy district :
e Budget annuel de 150M$
e 137MS$ d’actifs accumulés

777 WAREHOUSE
DISTRICT

.
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ARENA
FACILITY
1 EVENT
_ CULTURE, CERIRE
ENTERTAINMENT
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UN LIEU DE RENCONTRE POUR L
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UNFUTUR EFQUIPEMENT CULTUREL
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UN FUTUR QUARTIER
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CONCLUSION

Un modele de développement qui :

e Crée une plus value concrete pour
la population

e Renforce immeédiatement la vitalité
d’un quartier

e F[avorise les investissements et a
des retombées importantes

e Favorise un développement
urbains axe sur la qualité

BELLEVILLE

PLACEMAKING




